
Die Erfolge Ihrer Google AdWords Kampagne.
xx.xx.xxx bis xx.xx.xxxx

33..776600

Anzeigenschaltungen

Klick-Rate: 23,2 % Klick-Preis: 0,64 €

719

Webseitenbesucher 
So oft wurde Ihre Anzeige geklickt.

92

Telefonanrufe 
So oft wurde Ihre Telefonnummer gewählt.

60

Sonstige Klicks 
So oft wurde der Routenplaner o.ä. geklickt.

Conversion-Rate: 15,3 %

0 Formulare gesendet

71 Termine gebucht

62 Anrufe wurden getätigt

TÜV NORD ADMANAGER

Firma

Adwords-ID:

Identifikationsnummer: 

Gebuchte Leistung:

TÜV NORD Mobilität GmbH & Co. KG
Am TÜV 1
30519 Hannover
Telefon: 0511 9986-2084
www.tuev-nord.de
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Ihre besten Suchbegriffe im Juni

Angezeigt Geklickt Klickrate Klickpreis

1.590 337 21,2 % 0,66 €

534 138 25,8 % 0,60 €

483 137 28,4 % 0,48 €

215 63 29,3 % 0,64 €

xx

xxx

xxxx

xxxxx

xxxxxx 168 43 25,6 % 0,89 €

Ihre Anzeigen werden im Raum xxx ausgespielt.

Erreichte Interessenten

Ihnen sind ca. 32 Klicks entgangen. *

Bezogen auf die Anzahl aller passenden Suchanfragen wurden Ihre Anzeigen in 96.5 % der möglichen Fälle platziert. Aufgrund Ihres
Budgets wurden Ihre Anzeigen in 3.5 % der Fälle nicht ausgespielt. Dadurch sind Ihnen 32 potentielle Klicks entgangen.
Sollten Ihnen über einen längeren Zeitraum 20% oder mehr der Anzeigenschaltungen entgehen, dann ist Ihr monatliches Budget
womöglich zu niedrig. Bitte wenden Sie sich in diesem Fall an Ihren Accountmanager.

TÜV NORD ADMANAGER

71,8%

5,4%

15,7%

Ort 1 71,8 % Ort 2 5,4 % Ort 3 3,7 % Ort 4 3,4 % Ort 5 15,7 %

96.5 % 3.5 %
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Übersicht Ihrer Kampagnen

Beworbene Leistung Angezeigt Geklickt Klickrate Klickpreis Conversion Conv.-Rate

3.112 736 23,7 % 0,61 € 118 16,0 %xx

xxxx 646 135 20,9 % 0,85 € 15 11,1 %

TÜV NORD ADMANAGER
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Detailanalyse „Seite XXX“
Suchkampagnen vom xx.xx.xxxx bis xx.xx.xxxx

3.112

Anzeigenschaltungen

736

Klicks

23,7 %

Klickrate

0,61 €

Klickpreis

55,1 %

Anzeigenschaltung obere
Position

118

Conversion

16,0 %

Conversion-Rate

Entwicklung über die letzten 6 Monate

Insgesamt sind 13 Suchbegriffe und 5 Textanzeigen für Sie aktiv.
Pro Klick wurden Ihre Anzeigen von durchschnittlich 4 Besuchern gesehen.

TÜV NORD ADMANAGER
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Detailanalyse „Seite xxxx“
Suchkampagnen vom xx.xx.xxxx bis xx.xx.xxxx

646

Anzeigenschaltungen

135

Klicks

20,9 %

Klickrate

0,85 €

Klickpreis

64,9 %

Anzeigenschaltung obere
Position

15

Conversion

11,1 %

Conversion-Rate

Entwicklung über die letzten 6 Monate

Insgesamt sind 13 Suchbegriffe und 4 Textanzeigen für Sie aktiv.
Pro Klick wurden Ihre Anzeigen von durchschnittlich 4 Besuchern gesehen.

TÜV NORD ADMANAGER
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Häufig gestellte Fragen

Was kostet eine Anzeigenschaltung bei Google AdWords?
Die Anzeigenschaltung bei Google AdWords ist kostenlos. Kosten entstehen erst beim Klick auf die Anzeige oder eine
Anzeigenerweiterung, z. B. Telefonnummer.

Was bewirken Klicks auf meine Anzeigen?
Mit Klicks auf Ihre Anzeigen erhalten Sie zusätzliche Besucher auf Ihrer Webseite. Nutzer können zudem auch direkt aus der Anzeige Ihr
Unternehmen anrufen bzw. Unterseiten Ihrer Webseite oder den Routenplaner zu Ihrem Unternehmen aufrufen. Diese Klicks sind unter
„Webseitenbesucher“, „Telefonanrufe“ bzw. „sonstige Klicks“ aufgeschlüsselt.

Was versteht man unter der Klickrate?
Die Klickrate gibt an, wie oft eine Anzeige im Verhältnis zu allen Anzeigenschaltungen geklickt wurde. Sie ist sehr branchenabhängig. Die
durchschnittliche Klickrate von vergleichbaren Unternehmen liegt bei 1 % .

Wie entsteht der Klickpreis?
Ein Klick eines interessierten Nutzers auf Ihre Anzeige ist kostenpflichtig . Der Klickpreis wird über eine Anzeigen-Auktion von Google im
Wettbewerb mit anderen ähnlichen Anzeigen ermittelt. Er variiert bei jeder Auktion. Der dargestellte Klickpreis ist der durchschnittliche
Preis, den Sie pro Klick bezahlen.
Die Klickpreise sind stark branchenabhängig. In der Automobilbranche liegt er zwischen 0,30 € für Autohäuser und Werkstätten und 
3,50 € für Schadenwertgutachten. Niedrige Preise pro Klick sprechen für eine gute Qualität der Anzeigen und Webseiten. Hohe
Klickpreise sind oft Ausdruck von starkem Wettbewerb um Suchbegriffe. Alle angegebenen Klickpreise enthalten keine Servicegebühr.

Worin unterscheiden sich die Daten „Telefonanrufe“ und „geführte Telefonate?
Unter „Telefonanrufe“ werden die Klicks der Nutzer auf die Telefonnummer in Ihrer Anzeige gezählt. Ein Anruf wird als „geführt“
definiert, wenn er mindestens 30 Sekunden dauerte. Ein Telefonanruf bzw. ein Klick auf Ihre Telefonnummer ist also nicht
gleichzusetzten mit einem geführten Telefongespräch.

Was ist eine Conversion / Nutzeraktion?
Als Conversion bezeichnet man eine Nutzeraktion auf ihrer Webseite oder einen Anruf in Ihrem Unternehmen. Conversions werden
durch Ihren Account-Verantwortlichen eingerichtet. Nach einem Klick auf Ihre Anzeige kann dann gezählt werden, ob der Kunde z.B. ein
Terminbuchungs- oder Anfrageformular abgesendet hat oder bei Ihrem Webshop einen Kauf getätigt hat.

Was ist eine Conversion-Rate?
Die Conversion-Rate gibt das Verhältnis zwischen allen Conversions und der gesamten Klickzahl an. Conversion-Raten sind
branchenabhängig. Conversion-Raten liegen in der Regel zwischen 0,82 % und 10 % und im Schnitt bei 1,71 %.
Die Conversions sind für den aktuellen Monat auf der Titelseite des Reports einzeln aufgeschlüsselt. Auf den Detailseiten sind nur die für
Sie wertvollen Conversions zusammengefasst .

Was ist eine wertvolle Conversion?
Wertvolle Conversions definieren Sie zusammen mit Ihrem Account-Manager. Diese umfassen Nutzeraktionen, die für Sie einen
monetären Wert haben, z.B. eine Terminbuchung über ein Formular oder einen Telefonanruf oder einen Verkauf in Ihrem Webshop.
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